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CISNEROS inTERACTIVE

Somos la empresa lider de publicidad digital en
Latinoameérica, que brinda soluciones a mas de 4 mil
anunciantes en 18 mercados de la region.
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Sobre Entravision, nuestra empresa matriz

/&2 entravision

Empresa lider a nivel mundial en
soluciones de publicidad, medios de
comunicacién y tecnologia publicitaria
gue conecta a las marcas con los
consumidores mediante la
representacion de las principales
plataformas y publishers.

Ingresos de $760M en
2021 (73% division

digital). 60% crecimiento
anual desde 2019

Presencia Global
HQ en California'y
presencia en 35 paises
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+7,000 clientes
atendidos por
+340 asesores

Empresa Publica
NYSE:EVC
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Presencia en todo Latin America
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Socios autorizados comerciales
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Productos y tecnologia propios
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Soluciones de publicidad de audio digital Publicidad movil con
Red de audio lider en Latam, soluciones en América
propiedad de DSP - AudioTrade Latina
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Objetivos

® Conocer cual es la interaccion de los internautas con los principales
contenidos de audio digital.

® Entender cudl es la percepcion de la publicidad en los contenidos de
audio digital.
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Metodologia

-

Metodologia: estudio
cuantitativo realizado
por medio de encuestas
online utilizando una
muestra dinamica.
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4 )
Tamano de la muestra: se
realizaron 3500 encuestas

entre la base de
Internautas.
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|[dioma: La encuesta se
realizd en idioma local.
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Perfil del encuestado

DATOS DEMOGRAFICOS

Género

& 8

46%

HOMBRES

54%

MUJERES

Edad

18-24 aios 25-34 afios 35-44 afios

44 -54 anos +55 afnos
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El 87% de la audiencia latinoamericana consume audio online. Un 67%

lo hace con una frecuencia semanal, mientras que un 32% lo consume a
diario.

TODOS LOS DIiAS ] - 32%

ENTRE 3 Y 6 VECES POR SEMANA ] . 18%
1Y 2 VECES POR SEMANA ] 17%
ALGUNAS VECES AL MEs T - 13%
MENOS DE UNA VEZ POR MES ] - 20%
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El 50% de los latinoamericanos consume como minimo mas de 2 horas
de contenido de audio online por sesidn.

MENOS DE 15 MINUTOS ] - 22%
ENTRE15Y 30 MINUTOS [l 9y
DE 30 MINUTOS A 1 HORA 1 - 20%
ENTRE2 A3 HORAS - 20%

DE 3 A 4 HORAS ] - 15%

MAS DE 5 HORAS ]  14%
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El 48% de los usuarios consume musica online a diario, mientras que el
consumo de podcast y de programas de radio online tienen una frecuencia
mensual.
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[Le radio tradicional
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+ del 66% de la Generacion Z en América

Latina consume musica online a diario, mientras que solo
un 18% consume radio tradicional con la misma
~ frecuencia.
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+ 61% de los Millenials, consume

musica online a diario, mientras que solo un 28%
escucha radio tradicional.
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e transforméo en el
nuevo iPod.

audio.ad /& entravision  |pg MEDIABRANDS

by A2 entravision CISNEROS interacTive



El 46% de los usuarios consume audio online desde sus Smartphones,
mientras que en segundo lugar utilizan sus notebooks o computadoras.
== — =

46% 20% 19% 15%
Smartphone Pc/Notebook Otros Tablet
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Intensiiicamnelose
eNlCMENEE'S;
ESPECIGICO'S
seatin los tipos
de contenido.
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Los contenidos de musica online tienen un consumo mayor durante la tarde noche (16-
21 HS), mientras que el consumo de podcast y radio online es por la mafiana

0 @

8-12 hrs 12-16 hrs 16-18 hrs 18-21 hrs 21-00 hrs 00 hrs en adelante

—e—Podcast =—e= Radio online =—e=Musica online
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[Les casas, las oficinas y
Jos autos son [es lverres
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El 34% de los usuarios latinoamericanos consume audio online desde sus
hogares, mientras que un 16% lo hace cuando esta conduciendo y un
14% desde el trabajo.
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34% 16% 14% 1% 8%
En casa En el auto En el trabajo En la calle con En el transporte En lugares al En el gym En la escuela /
auriculares publico aire libre universidad
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12%

Mientras
cocinan

o O

12%

Mientras
limpian

2

: o "
1%

Mientras
trabajan

0—0 =
11% 9%
Mientras Mientras hacen
manejan ejercicio
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Ne¥selamente
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. . . . .
El 53% de los latinoamericanos se ve impulsado a escuchar contenidos de
audio online en los momentos de alegria.
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Cuando estan
alegres

NSNS

Cuando estan aburridos
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12%

Cuando estan
ansiosos

&

8% 5%
Cuando estan Cuando estan
deprimidos enamorados
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los ultimos 30 dias en alguna
plataforma de audio online.
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30
25
20
15
10

1 de cada 2 usuarios latinoamericanos adquiere productos o servicios
luego de escuchar publicidad en plataformas de audio digital.
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26% 23% 18% 15% 10% 8%
Otros Alimentos y Higiene y Tecnologia Hogar y deco Turismo
bebidas belleza
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A\clermes, permiten &
IBs merees lieeer &
audiencias unicas,
legirancio umn reach
incremental para sus
campanas
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