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Somos la empresa lider de publicidad digital en
Latinoameérica, que brinda soluciones a mas de 4 mil
anunciantes en 18 mercados de la region.
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Objetivos

® Conocer cual es la interaccion de los internautas con los principales
contenidos de audio digital.

® Entender cual es la percepcion de la publicidad en los contenidos de
audio digital.
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Metodologia
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Metodologia: estudio Tamafio de la muestra: se Idioma: La encuesta se
cuantitativo realizado realizaron 3500 encuestas realizé en idioma local.
por medio de encuestas entre la base de
online utilizando una Internautas.
muestra dinamica.
- /L /L J

audgo.qd /&2 entravisiol MEDIABRANDS

CISNEROS eractive



Perfil del encuestado

DATOS DEMOGRAFICOS
Género

46% 54%
HOMBRES MUJERES
AVAVAVA

Edad

18-24 anos 25-34 arfios 35-44 arios
44-54 arfios +55 anos
@ audio.ad £ entravision
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El 88% de |la audiencia mexicana consume audio online. Un 70% lo hace
con una frecuencia semanal, mientras que un 34% lo consume a diario.

TODOS LOS DIAS ] - 35%

ENTRE 3 Y 6 VECES POR SEMANA ] 19%
1Y 2 VECES POR SEMANA ] - 16%
ALGUNAS VECES ALMEs I - 14%
MENOS DE UNA VEZ POR MES ] - 16%
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El 53% de los mexicanos consume como minimo mas de 2 horas de
contenido de audio online por sesion.

MENOS DE 15 MINUTOS ] - 15%
ENTRE 15 Y 30 MINUTOS ] - 10%
DE 30 MINUTOS A 1 HORA ] - 23%
ENTRE2 A3HORAS - 24%

DE 3 A 4 HORAS ] - 15%

MAS DE 5 HORAS ] 13%
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No solo la forma en la
gue consumimos audio
evoluciono, los tipos de

contenidos tambien
evolucionaron
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La musica online, el podcast y los programas
de radio online son los contenidos de mayor
consumo
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El 60% de los usuarios consume musica online a diario, mientras que el
consumo de podcast y de programas de radio online tienen una frecuencia
semanal.
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Todos los dias Entre 3y 6 veces por Entre 1y 2 veces por Algunas veces al mes Menos de una vez por
seemana semana mes

Qo

B musica M podcast ¥ radio online
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La radio tradicional dejo
de ser la Unica opcion a
la hora de hablar de
audjo
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+ del 73% de la Generacion Z en méxico

consume musica online a diario, mientras que solo un
10% consume radio tradicional con la misma frecuencia.
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+ 70% de los Millenials, consume

musica online a diario, mientras que solo un 30%
escucha radio tradicional.
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El Smartphone se
transformo en el
nuevo iPod.
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El 40% de los usuarios consume audio online desde sus Smartphones,
mientras que en segundo lugar utilizan sus notebooks o computadoras.
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40% 20% 24%
Smartphone Pc/Notebook Otros
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Intensiticandose en
momentos
especiticos segun los
tipos de contenido.

audio.ad & entravision  |pg MEDIABRANDS

oy &2 entravision CISNEROQOS inTeracTive




Los contenidos de musica tienen un consumo mayor durante la tarde
(16-21 HS), mientras que el consumo de radio online y podcast es mas
frecuente por la mafiana.

9 ? =

8-12 hrs 12-16 hrs 16-18 hrs 18-21 hrs 21-00 hrs 00 hrs en adelante

—@=—Podcast == Radio online =e=|\VIUsica online
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Las casas, las oficinas y los
autos son los lugares
prefreridos por los usuarios
mexicanos a la hora de
consumir contenidos de audio
online

UUdgo-qd ,Gentravmon IPG MEDIABRANDS

CISNEROS v



El 35% de los usuarios mexicanos consume audio online desde sus
hogares, mientras que un 19% lo hace desde el trabajo y un 16% cuando
esta conduciendo.
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35% 19% 16% 11% 8% 7% 4%
En casa En el trabajo En el auto En lugares al Enelgym En el transporte En la escuela /
aire libre publico universidad
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Y los momentos que los
impulsan a un mayor
consumo son cuando
manejan, cocinan y
trabajan

IPG MEDIABRANDS



14%

Mientras
manejan

13%

Mientras
cocinan

12%

Mientras
trabajan

(=

11% 10%
Mientras Mientras
limpian hacen

ejercicio
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No solamente momentos
concretos impulsan a los
usuarios a consumir
contenidos de audio online,
tambien emociones
especificas los llevan

a hacerlo
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El 61% de los mexicanos se ve impulsado a escuchar contenidos de audio
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61%
Cuando estan
alegres
AVAVAVE

online en los momentos de alegria.
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20% 8% 5% 4%
Cuando estan aburridos Cuando estan Cuando estan Cuando estan
ansiosos deprimidos enamorados

@audioad & entravision

2%

Otros

MEDIABRANDS



Esta conexion que existe entre
el audio online y las emociones
genera un espacio Unico para
que las marcas puedan
conectar desde otro lugar con
sus audiencias
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El 2% de los mexicanos atirma
tener una percepcion positiva
sobre productos o servicios
que descubre en publicidades
asociadas a canciones.
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¢Recuerdan esie
ANURCIO?
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los ultimos 30 dias en alguna
plataforma de audio online.
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30
25
20
15
10

1 de cada 2 usuarios mexicanos adquiere productos o servicios luego de
escuchar publicidad en plataformas de audio digital.

T “
= L) =)
—] i
25% 21% 14% 9% 9% 22%
Alimentos y Higiene y Tecnologia Hogar y deco Turismo Otros
bebidas belleza
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Ademas, permiten a las
marcas llegar a audiencias
Unicas, logrando un reach

incremental para sus
campanas
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