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Objetivos

® Conocer cual es la interaccion de los internautas con los principales
contenidos de audio digital.

® Entender cudl es la percepcion de la publicidad en los contenidos de
audio digital.
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Metodologia

-

Metodologia: estudio
cuantitativo realizado
por medio de encuestas
online utilizando una
muestra dinamica.

~

4 )
Tamano de la muestra: se
realizaron 3500 encuestas

entre la base de
Internautas.
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|[dioma: La encuesta se
realizd en idioma local.
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Perfil del encuestado

DATOS DEMOGRAFICOS

Género Edad
g @ 18-24 anos 25-34 afios 35-44 afios
49% 51%
HOMBRES MUJERES
44 -54 afios +55 afnos
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El 73% de la audiencia Puerto Riquefia consume audio

online. Un 61% lo hace con una frecuencia semanal, mientras que un

31% lo consume a diario.

TODOS LOS DIiAS

ENTRE 3 Y 6 VECES POR SEMANA
1Y 2 VECES POR SEMANA

ALGUNAS VECES AL MES

MENOS DE UNA VEZ POR MES
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14 %
16 %
12 %
27%
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E150% de Puerto Riquefios consume como minimo mas
de 2 horas de contenido de audio online por sesidn.

MENOS DE 15 MINUTOS

ENTRE 15 Y 30 MINUTOS

DE 30 MINUTOS A 1 HORA

ENTRE 2 A 3 HORAS

DE 3 A 4 HORAS

MAS DE 5 HORAS
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N© S@Ie & Fformne @n
I8 evie consumimos
audio cvelvcieomnae,
Jes tipos de
contenidos =570
avoellcienaremn
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L&) mdisiics emiline, el peclcest v los
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contenidos de mayor consumo



E148% de los usuarios consume musica online a diario,
mientras que el consumo de podcast y de programas de radio
online tienen una frecuencia semanal.

60%
50%
40%
30%
20%
il
- [ ] [ - - ]
Todos los dias  3-6 veces por semanal -2 veces por semana2 — 3 veces por mes 1 vez al mes Menos de una vez al
mes
m Podcast m Radio Online Musica online
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[Le radio tradicional
clelo cle ser & tnics
epeion & & hers ce
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+ del 638% de la Generacion Z

en Puerto Rico consume musica online a diario,
mientras que S©le UN 33% consume raclio
traclicional con la misma frecuencia.
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WET Srneriphene se

i ppansformé en el
nuevo iPod.
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El165% de los usuarios consume audio online desde sus
smartphones, seguido por la tablet, el dispositivo que
menos utilizan es la pc/notebook

] A €3

= —
65% 20% 3% 12%
Smartphone Tablet Pc/Notebook Otros
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Intensiiicamnelose
eNlCMENEE'S;
ESPECIGICO'S
seatin los tipos
de contenido.
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Los contenidos de musica tienen un consumo mayor
durante la tarde (16-21 HS), mientras que el consumo de
radio online y podcast es mas frecuente por la manana.

40%

35%

o0, /

25%

20%

15%

10%
5%
0%

8-12 hrs 12-16 hrs 16-18 hrs 18-21 hrs 21-00 hrs 00 hrs en
adelante
=o—Podcast =e—Radio Online =e—|\Usica online
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[Les casas, las oficinas y
Jos autos son /es lverres
PrefeAcies Per oS
VISUBIAICS @@ [Puerie [RIce
2 & [hers ele cenSUIlT

contenicdosicleraviclie
online
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El137% de los usuarios Puerto Riquefios consume audio
online desde sus hogares, un 25% cuando esta
conduciendo y un 13 % desde el gimnasio y trabajo

40
30
20

12 l--- .
= 8 A M P & g F

37% 25% 13% 9% 6% 3% 1%
En casa En el auto En el trabajo En la calle con Enel gym En lugares En el transporte En la escuela/
auriculares al aire libre publico universidad
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14% 12% 10% 15%
Mientras Mientras Mientras Mientras
manejan cocinan trabajan limpian
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No importa el estado animico los usuarios se ven siempre
impulsados a escuchar contenido en audio online.

40
30
20
10

0

Cuando estan
alegres

A YA PA TS

Cuando estan
aburridos

Cuando estan
ansiosos

&

©

9% 4%
Cuando estan Cuando estan
deprimidos enamorados
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(S8 cenerdion e exdste
entrexelkavclioxemnlinciV
lasfeimeGlionesfcenerkaimn,
eSpacio Uinico pars ClueE
las marcas puedan
conectar desde otro
lugar con sus audiencias
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[El] B1% @le lles [Puere
[Ricweines efinme tener
vins percepcion positiva
SEOFE [PFOCIUCERS ®
SEAVICIRS ClUe C/RSCUIDA®
enlplbliciclacles;
BSOCIERES & CRANCIONES,
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c¢Recuerdan
ESEE SRVInCio?
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Iris Chacon  Tremendo Coolant!!!

Iris Chacon TV

20200805

28.392

https://www.youtube.com/watch?




El 3% de los usuarios
L recuerda haber

los ultimos 30 dias en
alguna plataforma de
audio online.
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las compras

audio.ad & entravision

by A2 entravision CISNEROS interacTive

IPG MEDIABRANDS



lde cada 2 usuarios Puerto Riquefios adquiere productos
o servicios luego de escuchar publicidad en plataformas
de audio digital.

25

20

15

10

5 .

0

/™

f ) & Ok
| — — L o
23% 17% 15% 10% 8% 5%
Alimentos y Higiene y Tecnologia Hogary Turismo Otros
bebidas belleza deco
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A\clermes, permiten &
IBs merees lieeer &
audiencias unicas,
legirancio umn reach
incremental para sus
campanas
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